
11Copyright © 2023 Amazon. All rights Reserved.︱版权所有© 2023 亚马逊。保留所有权利。

上传商品 Listing
基础学习资料

课程路径图及内容

通过买家购买流程了解 Listing 
重要性
本章将协助您学习为什么必须统一 Listing  
以及如何利用 Listing 提高销售转化率

1.2Listing 是什么？
初步了解 Listing 的展现形式和
组成要素

1.1

上传 Listing 前的准备工作
本章将协助您学习如何使您的商品合规
并判断其是否需要做分类审核

1.3

上传 Listing 的具体操作及质量自查
本章将协助您学习如何上传您的 Listing 并对其
进行质量评估

1.4
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1.1 Listing 效果展示
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一个产品的 Listing 会对流量能否成功转化为订单有直接的影响，不同流量的引入最终都会由 Listing
页面承接，能否成功转化为订单， Listing 至关重要。

ASIN：ASIN 码，全称为“Amazon Standard Identification Number”，是亚马逊自己的商品编号，由亚马逊系统自动
生成，无需卖家自行添加。ASIN 码相当于一个独特的产品 ID，在亚马逊平台上具有唯一性，一个 ASIN 码对应一个
SKU。

1.2 Listing 是影响销售转化的关键
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• 从消费者购买决策历程看 Listing：

Listing 是对商品的具体介绍，由于消费者无法实际接触到商品，所有的商品信息都只能通过 Listing
来展示。一个好的 Listing 是决定消费者是否将最终购买商品的关键。如果 Listing 不完整或不正确，
消费者可能难以找到您的商品，从而影响销量。

1.3 Listing 的组成和作用

消费者购买决策路径

• 从买家购买流程了解 Listing 重要性：

情景设定：美国买家 A 打算在亚马逊购买 Kindle，他在亚马逊美国站搜索关键词的历程分以下几步。

从消费者购买决策历程看 Listing：

通过买家购买流程了解 Listing 重要性：

第一步：寻找商品

买家通过在“类目节点”中筛选，寻找
想要购买的商品。
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第二步：点击商品

买家在所有类目中输入“搜索关键词”、有相关“关键词”的商
品将直接展示在：搜索结果页面。

“Best Seller”图标：“销量
最佳”的图标可以快速提升顾
客对该产品的兴趣和信任程度。

商品图片—主图：
商品的主要图片。显示在搜索结果和浏览页中，是
最吸引顾客的部分。主图的质量很大程度上影响了
商品的点击率。

“评分”、“评价数量”、“合理的价格”以及“配
送信息”都会影响到顾客是否会进一步了解详情。

商品名称：
商品的简称。最直观明了地传达了“品牌”、
“商品”、“型号”、“性能”等信息。帮助
顾客判断是否是自己需要的商品。
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第三步：决定购买

商品图片：
商品视图。在买家点击浏览详情页面时显示。

商品名称：
商品的简称。用于识别所有的内容。

商品要点：
关于商品全方位的概要描述性文本。
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Listing 的8大基本要素

1

2

3

8 4

5

6 7

分类节点（Browse Node）：方便消费者在 Amazon 网站上更轻松地找到您所发布的商品。

搜索关键词（Search Term）：解释商品的词，用于消费者搜索产品，不会显示在前台。

图片（Product Image）：每件商品都需要配一张或多张商品图片，包括主图和附图。

标题（Title）：是最直观明了传达商品品牌、型号、性能信息的组成部分。

商品要点（Bullet Point）：传达重要的商品功能，突出有关商品的重要信息或特殊信息。

商品描述（Product Description）：是对商品更深入的文字说明。

A+ / 高级 A+（商品图文详情）：可以通过图片和文字的组合来提高商品宣传效果。

品牌名称（Brand Name）：在“品牌名称”字段输入所卖商品的品牌。
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1.4 随堂小测



恭喜您完成本课程的学习

课程路径图

接下来有更多学习内容等着您

1.3 上传 Listing 前
的准备工作

请扫二维码填写课程反馈
让我们持续优化您的体验

上传商品 Listing 基础学习资料 – Listing 是什么？

1.1 Listing 是什么?
1.2 通过买家购买流程
了解 Listing 重要性

延伸学习课程

专为0-3个月新卖家设计，全
面覆盖亚马逊运营基本技能

官方讲堂-Level 0：零基
础快速出单实操

覆盖详情页、物流、广告促销等
运营亚马逊基本技能；包含详细
的卖家平台操作讲解、实操演示

扫码了解更多

让流量真的变现

官方讲堂-Listing 优化：
流量变销量的秘诀

扫码了解更多

巧用搜索词诊断并优化 Listing，
官方小工具助力提升分析效率。
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商品详情页面
·上传商品 Listing 基础学习资料
·商品详情页面优化指导手册

除了本章的上传商品 Listing 基
础学习资料，商品详情页面系列
中还有更多内容等着你，别忘了
持续学习更多…

动动手指，一键点亮页面右
下角的“ ”
让我们为您带来更多实用的
学习资料！
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